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闲窗休

国庆长假期间，婧怡与
朋友完成了一趟长沙之旅。
和每个到过长沙的游客一
样，她的朋友圈被小龙虾、臭
豆腐和茶颜悦色填满了，当
然也少不了气氛火热的网红
打卡地——文和友。

白天橘子洲，晚上文和
友。热门景点和网红餐厅已
经成为来到长沙必打卡的地
标，也不断助推长沙成为名
副其实的网红城市。

片新闻图

闲时代休

当餐饮拥抱文创

和成都的宽窄巷子、上海的田子
坊、北京的南锣鼓巷一样，长沙的文
和友正在成为长沙的一张城市旅游名
片。

国庆长假的第3天晚上，婧怡来
到长沙文和友海信广场店时，叫号已
经破万。“我们排了快一个半小时才
吃上，小龙虾比预期的惊艳！”

位于长沙海信广场的文和友，是
一个集城市文化和地方美食于一体的
原创公共空间。它用7层楼重塑了长
沙市井老街文化，涵盖了10余个核
心景点，复原了 150多间老长沙民
居。在这里，文和友还原了一段消失
的老街——永远街，集合了30多家
经典长沙小吃。

老式拨盘电话、双卡录音机、随
处摆放的28自行车、五颜六色的霓
虹灯招牌……属于20世纪80年代的
老物件，都在文和友用一种超高密度
的方式集中展现出来。

“人走进来，一秒就穿越回那个
年代，相当魔幻。”“90后”游客伟
东的感受代表了很多年轻人的想法，
于是，大批年轻人来此打卡拍照，发
圈分享。

“长沙就是好玩，好玩的背后是
其透露出来的市井气。”有网友如此
评论长沙的网红形象。毫无疑问，长
沙已成为最炙手可热的网红城市之
一，而文和友正是长沙的一个缩影。

“我去的时候是淡季，文和友只
排了10分钟，没怎么排队可能还增
加我的好感。”从上海来到长沙旅游
的欣欣说，让她印象最为深刻的是，
虽然夜已经很深了，但那里完全是座
不夜城。

越夜越美丽的文和友，不仅是长
沙开放和活力的重要标志，也是提升
市民生活品质的重要载体，成为长沙

“夜经济”的名片。据携程旅行网旅
游大数据研究院发布的《长沙文旅夜
经济大数据报告》，长沙位列国内夜
游人气目的地城市第四名。夜幕降临
后，吃湘菜、看歌舞剧、逛酒吧等一
系列热火朝天的休闲娱乐活动成为长
沙夜经济的特色品牌。

据统计，2020年，文和友接待
客流约1000万人次，正在成为长沙
的新地标。

IP+文化 能否“常红”

“常规来说不论出差还是旅游，
人们每到一个城市，有当地朋友的，
会带着打卡有好吃的、好玩的地
标。”文和友CEO冯彬在日前举行的

“第三届中国餐饮营销力峰会”上

说，“但不可避免的是，每个人的喜
好都不一样，朋友的推荐不一定适合
你。”

“因此，文和友想做的是，当一
个人到了陌生的城市，不知道去哪里
吃、去哪里玩而且时间有限的情况
下，就会想到去文和友。”冯彬说，

“当然，文和友不可能将所有的东西
都涵盖进去，但我们希望能够尽可能
多地展示一个城市的特色。现阶段文
和友正在做的，就是把当地最有特
色、最有意思的饮食文化带给大家，
让文和友成为‘博物馆+主题乐
园’。”

作为长沙本土 IP，去年和今
年，文和友先后落户广州和深圳。相
比开业时一位难求的盛况，如今深圳
文和友却显得“门庭冷落”。

“里面菜品的味道与其他商场比
起来没有太大差别，而且还会更贵一
些，基本上吃过一次就不会再来

了。”从小在深圳长大的陈璐表示，场
馆内放置的老物件，也远不及一碗熟悉
味道的肠粉能够唤起儿时的记忆。

有专家表示，深圳作为一座更新迅
速的城市，市井、夜市文化在某个时间
段内成为消费文化的主流，但又随着时
代不断升级而迅速消失。所以在一定程
度上，深圳文和友并未真正触及深圳本
土的精神内核。

冯彬也曾坦言，深圳的文和友在风
格上差异化不够。实际上，从日前深圳
文和友更名可以看出，文和友希望通过
差异化和本土化来接上当地“地气”。

“未来我们还将继续做能体现城市
文化、城市级的产品。”冯彬坚定地表
示，走出长沙的文和友，会根据每个城
市的属性来确定文和友的主题，要与当
地城市更有贴合度。他透露，未来 5
年，文和友要开设20家左右的城市文
和友，目前南京的文和友正在建设之
中。估计今年还会启动一些城市的项
目，包括重庆、上海、天津、北京。

精准把握不同地域文化是关键

在浙江工商大学旅游与城乡规划学
院教授王莹看来，文和友是长沙新零售
中的典型代表，复古 IP主题、对商业
空间“电影布景”式的360度环境氛围
打造，还原长沙老城区的特色，从情感
上满足消费者的体验需求。

“这种强调与城市文化融合、生活
场景体验的新零售商业模式，正在改变
以往人们对城市旅游目的地形象的固有
认识，成为认知城市形象的新元素。”
王莹说，借助新零售沉浸式场景体验，
消费者感受到城市的独特魅力并拍摄出
惊艳的作品，实现极速口碑裂变，推动
网红城市形成，扩大城市旅游目的地的
知名度与影响力。城市旅游也不再局限
于城市景观、历史景点游览等，体验城
市文化生活成为重要内容。

但商业 IP的打造需要经过时间的
历练，在资本的推动下，文和友走出长
沙，但同时也需要其真正找到核心竞争
力。“不同地域文化、不同饮食文化与
消费者情感链接的纽带，才是把文和友
IP真正做大的关键所在。”

王莹表示，商业 IP的形成受城市
变迁与商业发展历史的影响，正如商业
老字号离开原来的商业区位与环境，就
割断了其商业文脉，消费者体验性就会
大大减弱。“以湘菜文化、长沙市井文
化见长的文和友，要在不同城市、不同
文化背景下求发展，在保持其特色的前
提下，必须找到与当地商业环境相匹配
的发展模式，只有真正融入地方文化、
并与消费者形成情感链接，才不会是昙
花一现，旅游者也才能获得完整的城市
文化生活体验。”

长沙文和友长沙文和友

城市旅游的城市旅游的““文化味儿文化味儿””
本报记者 刘圆圆

“快看，那边有一段长城！”
宁夏中卫市，从沙坡头去往北长

滩的路上，车子一路沿着黄河岸边向
上游行驶，大家顺着话音望去，远处
是蜿蜒盘踞在山上的一段段长城
遗迹。

这是日前记者跟随全国政协文化
文史和学习委员会“推进黄河国家文
化公园建设”调研组赴宁夏考察时，
在中卫市北长滩收获的“惊喜”——
发现了长城、黄河两个国家文化公园
的交汇处。据当地工作人员介绍，从
2014年开始，考古学者就相继在宁
夏中卫沿黄河南岸发现多段古长城
遗址。

“十四五”规划中提出传承弘扬
中华优秀传统文化，建设长城、大运
河、长征、黄河等国家文化公园。今
年《长城、大运河、长征国家文化公
园建设保护规划》出台，黄河国家文
化公园建设保护规划也将尽快印发，
可以看出，国家文化公园建设工作正
在积极推进中。

国家文化公园，基于长城、大运
河、长征、黄河四大文化长廊而建，
沿线涉及诸多省（区、市），在许多
地方都有交汇处。“中国作为国土大
国，同时也是文化大国，在历史上有
条件形成大体量的、横跨多个省区
的、内涵深厚的文化长廊，肯定会在
某些地方交汇。”全国政协委员、南
京大学文化与自然遗产研究所所长贺
云翱说，“比如说北京既有长城又有
大运河，黄河和大运河从南宋时期就
开始有交汇，再比如红军长征将台堡

会师地也有长城……”
没错，像宁夏北长滩这样的意外

收获不是第一次。2020年，贺云翱
参加“推进长征国家文化公园建设和
革命文物保护”党外委员专题视察，
来到宁夏固原市将台堡时，堡后远处
山坡上也有一段蜿蜒的长城。将台
堡，这个古代兵家必争之军事城防要
塞，在85年前见证了红军长征三大
主力会师，亦成为长征胜利的标
志地。

“四个国家文化公园各有各的形
态、各有各的特色，在互相交汇的地
点，充分利用他们自身特色，找到相

关联的内容，然后把它们结合起来，
才能够更好地加以展现。”贺云翱说。

跟贺云翱想法一致，全国政协委
员、北京国际城市发展研究院院长连
玉明在看过宁夏北长滩黄河与长城交
汇的景象后感触很深，提出了促进多
个国家文化公园“融合发展”的观
点。“所谓融合发展，必须坚持‘三
不要’原则，不要搞两张皮、不要搞
重复建设、不要搞人造景观。”

在此基础上，连玉明提出三点建
议：第一是要有前瞻性，把多个国家
文化公园融合发展放到重大国家战略
中去谋划；第二，黄河和长城都是中

华文化的重要象征，国家文化公园建设
融合发展能够让世界了解到中华文明的
代表性标志，从而更好地彰显国家文化
的世界影响力；第三，国家文化公园建
设最终还是要落实到项目上，要建设一
些国家级甚至世界级的标志性项目来支
撑公园的融合发展，而不是区域性的、
地方性的项目，这样国家文化公园的建
设才能更有价值。

那么具体如何实施呢？贺云翱认为
文化建设需要有好的策略，可以多搞一
些相关活动，比如生态观光、非遗体
验、研学度假等，形成多元化、多业
态、多层次的复合型发展态势，不断促
进人民的参与度，加大宣传力度，吸引
更多的人来欣赏、来分享。

贺云翱希望各地利用好国家建设文
化公园的契机，把涉及中华核心文化内
涵的部分挖掘好、建设好，并且推动他
们彼此之间的支撑和互动。“通过各类
文博场所、考古遗址公园等文化项目讲
好当地的文化故事，同时做好景观，让
厚重的历史文化与现代化城市建设和人
民群众的生活有机地结合起来，形成一
些大的文化空间，从而带动当地文化发
展、经济社会发展，促进文旅融合、同
乡村振兴有效衔接，更好地发挥作用。”

期待在不久的将来，长城遗址、
红色资源、运河景观、黄河风光可以
在融合发展中串珠成链，打造集文
化、风景、民俗、生态、旅游等于一
体的特色文化旅游生态产业带。通过
国家文化公园建设让文化活起来，走
进人民之中，走向整个社会，走向更
加广阔的空间。

那些奇妙的“相遇”
本报记者 李冰洁

本报讯 （记者 刘圆圆） 日
前，文化和旅游部办公厅发布关于
从严从紧抓好文化和旅游行业疫情
防控工作的紧急通知。通知要求，
严格执行跨省旅游经营活动管理

“熔断”机制，严格控制旅游团队规
模，即日起暂停经营旅游专列业务。

通知要求，从严从紧落实旅行
社疫情防控要求。一是严格做好外
防输入工作。旅行社及在线旅游企
业不得经营出入境团队旅游和“机
票+酒店”业务，不得以任何形式
搞变通。二是严格执行跨省旅游经
营活动管理“熔断”机制。对出现
中高风险地区的省(区、市)，立即
暂停旅行社及在线旅游企业经营该
省(区、市)跨省团队旅游及“机
票+酒店”业务，并第一时间向社
会公布。三是暂停经营旅游专列业
务。旅行社及在线旅游企业要严格

控制旅游团队规模，即日起暂停经营
旅游专列业务。

通知明确，从严从紧落实A级
旅游景区疫情防控要求。按照“限
量、预约、错峰”的总体要求，合理
设置游客接待上限，认真落实实名制
门票预约制度，确保游客信息可查询
可追踪。严格落实游客入园扫码登
记、测体温、规范佩戴口罩等要求。
场所消杀要全面彻底。客流调控要精
准细致。应急处置要及时有效。

通知还提出，从严从紧落实文化
和娱乐场所疫情防控要求。尽量减少
在密闭场所举办聚集性活动，剧院等
演出场所、博物馆、公共图书馆、文
化馆(站)、美术馆，以及娱乐场所、
上网服务场所等空间相对密闭场所要
合理设置人员接待上限，对进入场所
人员严格落实扫码、测温、规范佩戴
口罩等防控措施。

文旅部：

暂停经营旅游专列业务

本报讯 近日，记者从湖南省
政府新闻办召开的新闻发布会上获
悉，由湖南省文旅厅、衡阳市政府
主办的2021年湖南国际文化旅游
节将于11月 12日至 13日在衡阳
市南岳区举行。

本届湖南国际文化旅游节以
“锦绣潇湘·独秀衡阳·天下南
岳”为主题，将举办2021年中国
南岳衡山登山节、“寿比南山·南
岳衡山”高铁冠名仪式暨上海旅游
推介会等3项预热活动，以及旅游

节开幕式、“圣火南岳·祈福世界”
活动启动仪式、“南岳衡山”首届全
国中国画双年展等6个专场活动。

近年来，衡阳市加紧推动千亿级
文旅产业链建设，不断完善公共文化
旅游服务体系，稳步加强文化遗产保
护工作，文艺创作成果丰富，“筑巢
引凤”“引客入衡”成效明显，旅游
品牌愈发响亮。作为衡阳全域旅游发
展的“领头雁”，南岳跑出旅游产业
转型升级“加速度”，年接待游客突
破1300万人次。 （刘洋 王双）

打造“锦绣潇湘”全域旅游品牌

本报讯 （记者 张原 李宁
馨） 22个主题“泡泡屋”灯光多
彩，食品、美妆等商品琳琅满目
……近日，在天津文化中心广
场，“海河国际消费嘉年华·京东
奇趣世界”系列活动启动仪式举
行，国内外 200 余个品牌齐聚
于此。

“我们带来了70多种商品，包
括食品、酒类、美妆、婴儿用品
等，均带有浓郁的马来西亚当地特
色。”“京东奇趣世界”马来西亚国
家馆主题屋的工作人员说。此外，

10余个天津老字号品牌也在“GO-
TIANJIN”天津馆集中亮相。

据了解，22个主题屋包括家电
服务馆、健康馆、自有品牌馆、国家
馆等，打造新消费分享交流和体验平
台。此外，天津市各大商贸流通企业
在嘉年华期间推出百余项活动。活动
期间召开的海河国际消费高峰论坛邀
请多位企业家，共同探讨新发展格局
下加快供给侧结构性改革、完善现代
流通体系、促进消费转型升级等议
题，共同助力天津培育建设国际消费
中心城市。

“海河国际消费嘉年华”活动启动

近日，陕西省米脂县首届乡村文化艺术节在高西沟村开幕。游
客通过参加谷子收割赛及各种乡村文化互动体验活动，感受乡村文
化魅力。 本报记者 齐波 摄

近日，在宁波市宁海县黄坛镇里天河村，村民们拿出已经堆沤
好的香榧，摊在竹席上，不时地翻着，与附近的村舍交相辉映，打
造出一幅“晒秋人家”风情画卷。 徐铭怿 鲍蔓华 摄

晒秋晒幸福
闲力量休


