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数 读旅游

行 走故事

旅 业视点

信 息速览

当下的疫情时而反复，但出游的
脚步却始终未停。于是自驾出行成为
大家默认的最好方式。

自驾除了安全系数更高外，其最
大的魅力就是可以随心所欲，有目
标，没计划，说变就变，只要心情愉
悦，风景就在路上。

日前，自驾去宁海时，坐在副驾
座的夫人不停翻看着手机，喃喃地说

“附近有个鸣鹤古镇好像不错，要不我
们先去看看？”于是立马决定增加行
程，绕路先去鸣鹤古镇游玩。

鸣鹤古镇在浙江慈溪，与文学家
余秋雨的故乡桥头镇毗邻。其镇名源
自乡人虞九皋名之字“鸣鹤”。虞九皋
乃出身名门望族，唐元和年间考中进
士，然命运多舛，高中不久便英年早
逝。乡人哀其不幸念其英才，遂称其
故里为鸣鹤。史载虞九皋与柳宗元是
挚友，其逝世后柳宗元还专门写了一
篇诔文以示纪念。

走进鸣鹤古镇，最先映入眼眸的
是碧波荡漾的白洋湖，湖中一字并立

着七座石塔，静默庄肃。左岸有千年
古寺金仙禅寺，寺额为宋英宗所赐，
相传 1930 年至 1932 年间，弘一法师
曾 4 次云游此寺，并在此完成 《清凉
歌集》。我们到时，受疫情影响，寺门

闭着，门前立有一石碑，上书“三北
游击司令部成立旧址”。通过上网查
阅，得知1942年 8月，根据抗日战争
形势发展的需要和中共中央华中局关
于开展灰色隐蔽斗争的指示，第三战
区淞沪游击队三北游击司令部在金仙
寺成立，何克希任司令，谭启龙任政治

委员，刘亨云任参谋长，张文碧任政治部
主任。新中国成立后，谭启龙曾任浙江省
委书记，是浙江人民熟悉爱戴的老领导。
这段历史，让鸣鹤古镇多了层红色基因，
也让后人对古镇更怀一份敬意。

穿过长长的湖堤进入古镇，四周环
绕一条河渠，小桥数座，两岸夹花拂
柳，市井繁荣。镇上有三条老街，分别
叫作上街、中街、下街，沿街分布着古
镇保护最为完好的一批古建筑，譬如药
材馆、二十四间走马楼、银号、鸣鹤小
五房等，雕梁画栋，飞檐斗拱，气度不

凡。其中二十四间走马楼是嘉庆十四年
间国药巨商叶心琣之子叶赐凤所建，该
宅共有 7 间 2 弄 2 层，楼屋四周有走廊
贯通，甚至骑马可行，固有“24间走马
楼”之谥名。这只是鸣鹤古镇形于盐而
盛于药的一个缩影，明朝时这里就是全
国中药材的集散地，“县人以贩药为大
宗 ， 川 湖 等 省 无 不 至 ”（ 《慈 溪 县
志》），直到民国时期，镇上80%的居民
仍以走南闯北做药材生意为营生。故而
鸣鹤古镇又有“国药古镇”之美誉。穿
行于老街，沿着坚硬的石板路曲曲折折
地进入幽深的犄角旮旯，去寻找探索历
史的蛛丝马迹。但无论怎么走，却总也
摆脱不了河道的相随。

与别的古镇动辄不菲的门票不同，
鸣鹤古镇完全是开放的姿态，一如乡村
的庙会，友好地向游客敞开欢迎笑容。
它没有那种盛气张扬的排场，却透着优
游自如的闲适，正应了那句“幽兰生前
庭，含熏待清风”的古诗情韵。

这样的古镇，人们有理由喜欢。
（作者系杭州市政协干部）

含熏待清风
——鸣鹤古镇游记

王 翔

本报讯（记者 范文杰）近日，在江苏省举办的第三届氧吧产业
发展大会暨“中国天然氧吧”媒体推介会上，宁夏回族自治区泾源县
依托绿水青山发展全域旅游，被评为2021年度“中国天然氧吧”创建
地区，吸引人们再次将目光投向这个六盘山脚下的小县城。

泾源县境内泾河缠绕，六盘为峰，自然生态环境优质，构成了祖
国西北生态安全屏障、水源涵养地。空气洁净、清新、湿润等条件共同
造就了泾源得天独厚的康养休闲环境。根据会上发布的《2021年度
氧吧绿皮书》，泾源县作为中国天然氧吧，平均植被覆盖率、人均释氧
量均明显高于全国均值。泾源县文化旅游广电局负责人表示，泾源县
呈“春寒、夏凉、秋短、冬长”的四季特点，气候舒适时长达7个月，三伏
酷暑，环境空气质量优良天数比例高达95%以上。

同时，旖旎风光也带给游客极好的旅游体验。“夏季的泾源，避
暑纳凉，呼吸富氧空气。白天进入森林公园赏山看水，晚上住农家
屋、吃泾源美食——蒸鸡、虹鳟鱼、蕨菜等，围绕篝火欢乐踏步歌
唱，吹凉风，望星空。到了冬季，白雪皑皑，又可以在国际滑雪场体
验滑雪的乐趣。”该负责人自豪地推介着泾源的一年四季。

到宁夏泾源 享受“天然氧吧”

本报讯（记者 徐金玉）在2022年中国国际服务贸易交易会
文旅服务专题展中，中旅旅行聚焦短距离、低消费、高频次的近程
旅游和本地休闲，推出了以“玩出‘京’彩”为主题的惠民营销活动。

近年来，中旅旅行大众旅游产品体系逐步完善，打造了“城市
印象”“郊野漫行”“微度假”“迷你私家”“房车启假”“亲子研学”等
产品系列，在扩充优质旅行服务产品供给的同时，满足消费者个性
化、多样化、品质化的旅游消费需求。

本届服贸会上，中旅旅行甄选北京地区近50款旅游产品参加
现场特惠活动，通过现场工作人员对产品的讲解，帮助消费者更好
地了解产品卖点、服务特色、旅行体验，而不能到达现场的消费者
还可以在中旅旅行官网及中旅旅行小程序以同样的优惠价格进行
线上选购。

“作为我国对外开放三大展会平台之一，服贸会为企业搭建了
面向全球的展示、交流、洽商、合作平台，也为中旅旅行提供了展示
品牌形象、推介特色旅游产品和优质旅行服务的良好契机。”中旅
旅行相关负责人表示，未来，中旅旅行将持续践行中国旅游集团

“旅游报国、服务大众”的使命，坚持以消费者为中心，从风景到场
景，建设主客共享的美好生活新空间，助力行业构建健康和谐的旅
游市场环境，积蓄旅游产业现代化发展的全新动能。

文旅服务专题展 中旅旅行聚焦短途游

3天的中秋小长假怎么过？日前，马蜂窝旅行玩乐大数据显
示，近一周以来，“中秋去哪玩”搜索热度上涨115%，美食、
看展、近处的玩法体验是年轻人关注度最高的三大主题。

跟着美食去旅行已成为越来越多年轻人出游的主要原因之
一。去青岛吃海鲜、喝啤酒，去长沙喝一杯茶颜悦色，去苏州享
用鸡头米、莲藕、菱角等时鲜，游客们希望用“大快朵颐”为这
个中秋留下难忘的舌尖记忆。北京、青岛、长沙、杭州、广州、
南京、贵阳、苏州、上海、西双版纳位列今年中秋小长假关注度
最高的城市前十，本地及周边游客为上榜目的地贡献了主要热
度。其中，青岛、长沙、苏州等地都是凭借美食实力上榜。

除此之外，用文化和艺术充实假期，也是年轻人近年来最热
衷的体验之一。截至2022年8月，马蜂窝App中与“展览”相
关的内容已经超过2021年全年的内容量，增幅已达到38%。马
蜂窝此前发布的《2021全球自由行报告》中也曾指出，“微度
假”已经在2021年成为大趋势。其中，“微度假”客群主要集中
在一线及新一线城市，享受展览带来的文化体验，是“微度假”
重要形式之一。一线及新一线城市以其丰富的文化艺术场所在看
展方面的热度领跑全国。

马蜂窝社区中的玩家们每天都在打卡各处展览。近期，北京
木木美术馆的马丁·马吉拉亚洲首展正在举办；民生现代美术馆
的“文明的印记——敦煌艺术大展”也于8月30日正式开展；
上海浦东美术馆徐冰大型装置作品《引力剧场》等文化艺术展览
早已被文艺青年们列入中秋小长假必打卡清单。集合了著名的

“大黄鸭”，以及其他憨态可掬的大型动物们的“弗洛伦泰因·霍
夫曼：欢聚！”展览，则成为亲子假期看展的首选。

疫情以来，游客们已经深谙“不远游”的秘诀——北京地区
的旅行者乐于通过自驾探索周边，而广州地区“民宿”搜索热度
近一周增长66%。

“90后”“95后”的年轻旅行者则倾向于购买“短平快”的玩乐
体验，去北海公园或颐和园体验实景沉浸式解谜游戏，解锁古老园
林的新玩法，或是与志同道合的玩家们一起抓住暑期的尾巴痛快
玩水，趁着秋高气爽露营飞盘，都是小长假不容错过的玩法。

中秋节：

把“微度假”过到极致
本报记者 刘圆圆

文创产品延伸公园文化

“这个小松鼠冰棍太可爱了，让我
想起了香山公园经常可见的小精灵。”
参观服贸会的肖梅与朋友一人买了一
款文创冰棍，舍不得入口，先举起手机
拍个照。

本届服贸会上，各类“花式”文创
冰棍吸引众多市民游客打卡。好吃又
好玩的文创，让传统文化“活”起来。

香山公园带来以香山红叶和香山
松鼠为原型文创冰棍的同时，还首推
了以香山双清别墅为首的八处革命旧
址为背景的红色文创产品。

“开馆第一天的上午，文创冰棍就
销售一空。双清别墅相关文创产品也受
到游客的赞许。”一直参与文创产品设
计的香山公园经营科科长胡克鹏说，香
山公园此次服贸会带来的文创产品，通
过卡通、国潮、简约的形式设计，制作成
主题徽章、冰箱贴、书签、钥匙扣等多类
产品，在切合旧址历史功能的同时，还
展现出香山公园不一样的文化风采。

“以物育人，通过一件件产品讲述
香山故事。”胡克鹏向记者讲述香山文
创产品的设计理念。“早期我们以香山
红叶和皇家园林为开发核心，通过文化
挖掘，将红叶诗词、乾隆御制28景图卷
等开发成相关文化产品，提升游客对香
山红叶这一植物景观背后所蕴含的中
国传统文化的理解和感悟。”

2019年，香山双清别墅等八处革
命旧址全面修缮开放，红色文化的传播
也成为香山人的责任和使命，公园又深

挖发生在双清别墅背后的故事。“1949
年，五位领导人从西柏坡到北京，任弼
时同志的身体不太好。毛泽东同志为了
让他安心养病，特别送去一群红鱼以供
观赏，并写信祝其身体健康。”胡克鹏
说，这个故事虽小，却表达了老一辈革
命家真挚朴素的革命友谊。公园就把这
个作为一条主线，逐步推出了“一群红
鱼”“双清红亭”“闪闪红星”等系列文创
产品。“看似一个小摆件，但其背后都是
故事却意味深长。此外，我们为满足团
体游客来园参观用餐的需要，还以老一
辈革命家在香山朴素的餐食为原型推
出红色套餐，让游客全方位体会革命精
神。”

依托资源
探索游览新体验

“其实，公园文创，除了
文创产品，还包含文化活
动。”胡克鹏介绍，自2015年
开始，香山公园利用洪光寺
的独特资源，开发了山林养
生、文化传承、户外野营等
方面的主题活动。特别是暑
期，推出了“香山奇妙夜自然
博物之旅科普夏令营”的活动
受到亲子游客的欢迎。

“大都市里的孩子和各
类电子产品相依为伴的
时间越来越多，亲近
自然的时间却越来
越少。随着教育
多元化的发展需
求，香山奇妙夜
科普夏令营正
是让家长带着
孩子回归自然，
亲近自然，找回
童年记忆的绝佳
体验。”胡克鹏说，
他们设计了从洪光寺
营地出发，途经雨香馆、
玉乳泉、静翠湖、翠微亭、双清
别墅、香山寺、半山亭再返回洪光寺的
路线，全程3公里，是一条里程不长、
强度较低而又生态系统保持良好的线
路，而那时的住宿也是现在最为时尚
的露营帐篷。

“每发现一种昆虫或植物，讲师
都会组织营员们聚拢过来，细致地讲
解其特性。这样一天一夜的探索活
动，不仅让孩子们增长了动植物知识
方面的知识，还提高了爱护自然、保
护自然的意识。期间开发的兼具科普

功能的文创产品也成为孩子们必购的
文创产品。”胡克鹏说，“很多家长都表
示，通过活动孩子从对黑夜、对昆虫的
一些畏惧到热衷，很多孩子在参加完夏
令营后也成为博物馆小达人，向身边的
小朋友介绍各种植物和昆虫的知识。”

“疫情之前，我们每个暑期都会举
行近20场的香山奇妙夜科普夏令营活
动，几乎场场爆满。”胡克鹏说，这两年
受疫情影响，频次有所减少，露营的形
式也改为
在

香 山 饭 店
住宿，但这种将更
多的资源融入旅游
体验的形式却一直
传承了下来。

此外，随着香山致
远斋、香山寺等一系列皇

家园林建筑群得到修缮并对
游客开放后，通过文化展览的形式

讲述香山静宜园作为皇家园林曾经的
辉煌；碧云寺孙中山与宋庆龄展则讲述
了碧云寺孙中山纪念堂、衣冠冢的由来
以及背后的故事，也成为连接海峡两
岸，对台交流的重要阵地。

科技赋能 让休闲形式更丰富

香山公园宣传科科长绪银平从毕
业就在香山公园工作，如今已有20年
了。“我从一名基层的讲解员，到现在

参与到公园的发展建设管理工作中，
见证了公园作为市民游客休闲场所的
变化。”绪银平说。

近 10 年来，香山公园对一些重
要的文物建筑遗存，进行了抢修加
固、修补完善。曾经只有帝王能够
独享的皇家园林，以崭新的面貌呈
现在市民游客面前。

“特别是在 2019年，香山公园完
成双清别墅、来青轩等八处香山革
命纪念地 （旧址） 建筑修缮，全面
恢复 1949 年中共中央香山时期的原
貌，筑造香山红色文化‘历史性’

丰碑。”绪银平说，至今，八处
革命旧址接待市民游客和党员
团体已经超过 500 万人次，
成为北京重要的红色文化
地标，党史学习教育的
实践课堂。

此外，为了丰富市
民游客的游览体验方
面，公园还依托香山
四季文化举办了“春
季山花观赏期”“夏
季香山奇妙夜”“秋季
红叶观赏期”和“冬
季登高祈福”等文化
活动；在端午节、重阳
节等中国传统节日，举

办“我们的节日”传统文
化体验活动等，均受到游

客的喜爱和好评。
香山公园在结合公园规划

为游客提供更加丰富的游览、观
光体验项目的同时，也利用现代科
技手段加大园区文化的展示力度。

“在疫情期间，香山公园实现了
网上预约购票和现场扫码入园功能，
提升门区售检票便捷度，电子票务管
理模式初步形成，也便于对客流量进
行动态调整，提高游客游览舒适度。”
绪银平表示，特别是5G应用落户公园
后，他们还推出了爱国主义教育基地
虚拟游、云赏香山红叶、智慧步道登
山赛等更多的游览体验。

“现在的游园客人，不仅是为了赏
景健身，身心愉悦，也更注重对文化
内涵的吸收，在求知方面有了越来越
高的要求。”绪银平说，这也要求公园
建设管理者，提升文化建园、文化兴
园的本领，通过动植物资源讲好生态
文明的故事；通过革命精神讲好红色
基因传承的故事……总之，既要让游
客感受到曾经皇家园林的造园艺术和
文化意境，更要充分感受今日畅游畅
享的幸福生活。

读 图时代

近日，在北京太平洋海底世界，中秋主题的水下飞天舞节目
吸引不少参观者驻足。在深7米的水下，表演者穿着人鱼水袖长
裙托举玉兔，呈现出嫦娥奔月的景观，最终以“但愿人长久，千里
同婵娟”的祝福结尾，喜迎中秋佳节。 本报记者 齐波 摄

浪漫中秋浪漫中秋
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在 刚 刚 闭 幕 的
2022 年 中 国 国 际 服 务
贸 易 交 易 会 （以 下 简
称 服 贸 会） 上 ， 位 于
北 京 首 钢 园 区 2 号 馆
的 “ 公 园 礼 物 ” 展 区
可 谓 异 常 火 爆 。 香 山
公园、颐和园、天坛公
园 等 北 京 历 史 名 园 带
来 了 13 个 品 类 、300 余
件文创产品，从信封信
纸到字帖摆件，再到美
妆 美 食 …… 公 园 的 文
创 产 品 让 市 民 游 客 打
破 时 空 界 限 轻 松 带 回
了家。

北京公园礼物再次走进服贸会。 贾宁 刘涛 摄
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