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行 走故事

信 息速览

“麻辣呗！”
一看文题，想必有朋友会脱口而出。
成都的味道，“麻辣”，只是舌尖上的最初

感觉。口尝身浸耳濡目染一些时日，能品到
的，要丰富得多。

总想用一个字，概括出这城市的味道，反
复揣摩，最后觉得还是“平”字最为熨帖。

“平？对头。成都平原嘛！”可能有朋友又
会这么说。

当然，从“存在决定意识”看，与天府之国地
理环境定然相关，但这里想表达的，只是相关

“平”字的内心感受。
一是“平和的味道”。每次出机场坐进成

都巴士，总有种“和光同尘”的亲切感，满口
川音的司机，会轻松与你聊家常、摆故事，有
次还说起他着迷的神怪小说……有个故事很传
神：一个天外来客突然空降落地，有别于北京
人警觉的目光、上海人艳羡的表情、广州人口
馋的嘴唇，麻将桌旁的成都人却是回头招手：

“来嘛来嘛，三缺一！”想必，内在平等，表现
于外的，就最是平和吧。

二是“平安的味道”。“安逸”“巴适”，是成都
人美滋在口的常用词。山河无恙，烟火寻常，此
心安处是吾乡。人潮簇拥的锦里，依傍着蜀汉君
臣合祀的祠庙；白鹭隔立的锦江，遥应着诗圣流
寓的草堂。游人不经意间，又会路过“太阳神鸟”
藏匿的金沙遗址。浸入成都的烟火人间，更能深
切体会到那种认识红尘又热爱红尘的平安之
福。热歌《成都》唱的“你会挽着我的衣袖，我会
把手揣进裤兜”“在成都的街上走一走，直到所
有的灯都熄灭了也不停留……”正是这感觉。的
确，几乎人人都在说自己城市的好，还真是极少
像成都人那么多的满足、那么少的抱怨。

三是“平实的味道”。楼下小吃店鳞次栉
比，绵阳细粉、铺盖宽面、跷脚牛肉……便宜
精美的食物尝不完、吃不够。大楼电梯里，偶
遇辛苦奔走的快递小哥，他亮着眼睛告知当天
送餐已过百单。好友邀请去望江公园喝茶，去
处是毗邻薛涛井的密竹丛下空地围坐的大圆桌
旁，几只茶杯、几碟瓜子，一把大壶，一道尽
享市民“坝坝茶”自在祥和的家聚之乐。

成都人记得“锦城丝管日纷纷，半入江风半
入云”诗句，更熟悉“能攻心，则反侧自消，从古知
兵非好战；不审势，则宽严皆误，后来治蜀要深
思”对联。早听过老话“少不入川，老不出蜀”，又
近闻公开征集城市释名时，“成功之都”广受推
崇。人才纷纷涌入、精彩创意频出，究竟如何辨
识这个“幸福指数”持续领先全国的西部城市？

世界是平的。“成都，带不走的，只有
你”。留人的，一定包括它独有的味道吧。

（作者系全国政协委员、全国政协民族和
宗教委员会原驻会副主任）

成都的味道
杨小波
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贵州花溪贵州花溪：：农旅融合促振兴农旅融合促振兴

文旅结合 细分市场

文旅部数据显示，十年来，全国规模
以上文化企业数量从3.6万家增长到了6.5
万家，年营业收入从 5.6 万亿元增长到
11.9万亿元。截至2021年末，全国共有
旅行社4.2万家，A级景区1.4万个，星
级饭店8771家，文化产业和旅游产业对
国民经济的带动作用逐步凸显。

2018年，文化和旅游部在正式挂牌
成立，我国文旅业进入高速融合期。

对此，专家学者认为，文化与旅游产
业融合在政策、市场层面被积极推动，文
旅融合既着重强调文化和旅游的融合互
促，也是多领域和业态的融合，旅游业也
实现大层面的扩容。文化和旅游的融合互
促，其实质在于“用文化的理念发展旅
游，用旅游的方式传播文化”。

驴妈妈创始人洪清华表示，具有文化
融合与强调IP的旅游项目会更具有可发
展性。

IP与旅游的结合，也体现在近几年
越来越多的主题公园和大型文旅项目上。
2016年 6月，上海迪士尼乐园开业，上
海迪士尼度假区项目是迄今中国最大的外
商投资项目之一，也是华特迪士尼公司有
史以来最大的海外投资项目，该项目带动
了周边全产业链的联动拓展。2018年夏
天，北京环球影城项目动工，2021年 9
月，北京环球影城正式开业，业界估测北
京环球影城每年的营收可逾100亿元。

正因为文旅融合，游客对于旅游出行
的需求也越发多样化，因此过往十年的旅
游市场越来越细分，各类主题旅游层出不
穷，比如亲子游、闺蜜游、体育旅行、婚

庆旅行、摄影旅行等，使旅游市场的产品更
加丰富。

以文塑旅 以旅彰文

近年来，随着文旅融合的推进，越来越
多景区开始为自己的旅游产品注入更多文化
元素，让产品更具生命力和吸引力。

今年暑期以来，贵州西江千户苗寨景区
推出苗族迎宾礼仪十二道拦门酒 （迎宾
茶）、手工刺绣展示、古法造纸展示、品雷
公山茶等非遗体验项目，以及学苗语唱苗
歌、苗家农民画创作体验等26项形式多样
的民风民俗和农耕文化体验活动。这些活动
让景区赚足了人气，暑期日均接待游客量达
2万余人次，当地旅游业也实现井喷式发
展。

专家表示，文化融入旅游的过程，不仅
是提升旅游产品魅力的营销手段，也是增强
人民群众文化自信的重要途径。

比如说，山东是儒家文化发源地，承载
着厚重的传统文化底蕴。近年来，“亚圣”
孟子故里邹城市将儒家传统礼仪活态展示与
体验作为重点，推出成人礼、开笔礼等一批
国学文化体验项目，打造出孟子的成长之
道、修身之道等10条研学旅游线路。每逢
假期来临，孟庙、孟府都会成为研学游的热
门目的地。“研学游不仅是看风景，更是孩
子们开阔眼界、增长知识的重要途径。”一
位游客说，“孟母三迁”“断机教子”的故
事，他从小就跟孩子讲过，但孩子却似懂非
懂，带孩子实地体验可以更直观地学习了解
中华优秀传统文化。

在北京，文化的力量渗透到了城市发展
的方方面面。

走进北京西长安街延长线上的首钢园，

连绵山脉、钢厂遗存、冬奥场馆相互映衬。
斑驳的三高炉、冷却塔、筒仓……曾经“钢
花四溅、铁水奔流”老钢铁工业园，已经变
身为奥运公园和科幻产业园区，焕发出新活
力。这里不仅是远近闻名的“网红打卡
地”，也是将工业遗产保护和城市更新改造
有机结合的一个典范。

其实不止是首钢园。老旧厂房改造成产
业园区，工业遗存与现代文化产业融合重
生，北京坊、798、郎园等文化产业园区发
展越来越快……在文化的助力下，北京有了
更多旅游新地标，也彰显出一座城市的神奇
魅力。

特色新业态加速崛起

文旅产业发展势头强劲，创新创造活力
竞相迸发。数字文化产业快速发展，“云看
展”、网络直播、沉浸式体验等新业态加速
崛起。

2020年 5月中上旬，携程创始人梁建
章COS各类 IP造型，开启他的直播带货，
一度只用1小时卖出8万间酒店客房。携程

“BOSS直播”在当年“五一”前带货总成
绩突破2亿GMV（商品交易额）。

今年6月，敦煌研究院携手腾讯成立
“文化遗产数字创意技术联合实验室”，双方
将联合打造线上全真“数字藏经洞”，逐步
构建出藏经洞的“数字文化世界”，让游客
以互动沉浸式体验的方式穿越历史，与不同
时期的人物对话互动。

……
以数字科技为支撑的文旅新产品纷纷涌

现，彰显着文旅融合的前景和活力。
此外，最能代表文旅融合新业态的还有

文旅演艺。据不完全统计，从 2013 年到

2019年，我国旅游演艺节目从187台增加
到320台左右；旅游演艺场次从5.3万场增
长至14.7万场。与旅游演艺市场扩容相伴
的是文旅演艺行业的转型升级——由原来
1.0版本的剧院式演出，演变为2.0版本的实
景演出，再递进到3.0版本的互动式高科技
演出。

《重逢晋城》就是这样的一部作品：在
穹幕光影特效中，观众坐上“重逢电梯”，
进入千年时光隧道。长平之战、程颢书院、
古堡之战、六福客栈、矿区大院、潞绸布庄
等一个个晋城历史上的著名场景和场所，依
次再现于观众眼前，让观众在几分钟内“穿
越”千年历史。

“要在更广范围、更深层次、更高水平
上推动文旅深度融合发展，让‘诗’和‘远
方’实现更好联结、共创美好生活。找准契
合处、联结点，形成兼具文化和旅游特色的
新产品新服务新业态，为文化和旅游发展提
供新引擎。”在今年举办的首届北京文化论
坛上，文化和旅游部党组书记、部长胡和平
如是说。

今年1月，国务院发布《“十四五”旅
游业发展规划》（下称 《规划》），“十四
五”时期要以深化旅游业供给侧结构性改革
为主线，注重需求侧管理，以满足人民日益
增长的美好生活需要，着力推动文化和旅游
深度融合，加快旅游强国建设。

对此，北京第二外国语学院教授、文化
和旅游部“十四五”规划专家委员会委员厉
新建认为，丰富优质旅游供给的核心在于立
足于优化游客的旅游体验，着眼于释放市场
主体的创新能力，致力于推动政策法规的瓶
颈突破。“要突出旅游为民理念，主动适应
大众旅游时代新要求，鼓励和支持各个旅游
目的地和旅游企业创新旅游产品。”

文旅融出新天地文旅融出新天地
且以诗意共远方且以诗意共远方

本报记者本报记者 刘圆圆刘圆圆

本报讯（记者 高新国）利用3D服装模
型、复原服饰设计、现场展示等手段，辅以朗
诵、视频等形式，全方位、立体化地呈现出战
国时期中山国的宴饮、礼乐……日前，河北博
物院将“战国中山国服饰复原设计”项目成果
通过微博等平台进行线上展演，形式新颖的古
代“服饰秀”，把人们带回到2000多年前的神
秘中山国。

本次活动以展示战国中山国服饰文化为主
线，通过阐释服饰所依托的文物元素内涵，讲
述文物背后的历史故事，清晰勾勒出2000多
年前战国中山国的历史概貌。同时，借助3D
人物复原形象“小玉人”的历史穿行，连接传
统与现代，实现古今“中山”对话。展演内容
涵盖复活文物时代新生的创意理念、基于深入
研究的设计细节及丰富的研究、复原成果展示
等多个方面。

此次展演注重互动体验，包括3D虚拟人物
形象口述中山国史、情景短剧《寻梦中山》演绎
中山国史上的重要篇章、童声朗诵与志愿者朗
诵表达历史文化的传承与创新、T台秀集中展示
现阶段的复原服饰作品及创意服饰等内容。

河北博物院线上“服饰秀”
再现2000多年前中山国文化

··非凡十年非凡十年··旅游休闲篇旅游休闲篇奋进新征程奋进新征程 建功新时代建功新时代
党的十八大以来，我国坚持以文塑旅、以旅彰文，文化

和旅游业态融合、产品融合，旅游演艺、文化遗产旅游蓬勃
兴起……建成了15个国家文化和旅游消费示范城市，115个国
家文化和旅游消费试点城市，243个国家级夜间文化和旅游
消费集聚区，可谓“文旅融出新天地，且以诗意共远方”。

党的十八大以来，江苏省文
旅系统坚持用文化的理念发展旅
游、用旅游的载体传播文化。近
日，全国政协“推动文旅产业融
合发展示范区建设”专题调研组
来到江苏，深入考察了当地在扩
大文旅产业规模、创新文旅融合
业态、体质文旅消费等方面取得
的显著成效，并为下一步文旅融
合发展提出建议。

从僻静水乡到时代广场

2020年10月，美国纽约时
代广场的超大屏幕展示的宣传
片 ，“Welcome To TAI-
ZHOU CHINA”滚动在“世
界的十字路口”，让世界认识了
一个地名——泰州。

“水陆要津，咽喉据郡”，大
运河文化和长江文化在泰州交汇
贯通，流淌的不仅是江河水，更
是绵延不绝的文脉，也因此诞生
了许多名人——作家施耐庵、画
家郑板桥、戏曲艺术家梅兰芳
等，正可谓人杰地灵。

在千垛菜花和水上森林景区
之间，有一座世外桃源般的小村
庄，名字好听，叫“碧水东罗”。10
年前，这里还是寂寂无名的偏僻
小村，如今则发展成为由旅游带
动乡村振兴的样板村、网红村。东
罗村创新探索“政府+社会资本+
村集体”的三方合作模式，村庄面
貌迅速改观，基础设施不断完善，
垛田观光、渔村体验、康养度假等
产品相继推出。一餐“板桥宴”，让
人从美食中领略郑板桥的诗词书
画，从文化中感受泰州的烟火人

家。委员们感慨，东罗生活富足、安
逸，各种文化设施齐全、先进，环境
和待遇胜于城市。

十年来，泰州市萃取“梅兰
芳、泰州学派、里下河文学、郑板
桥”为四大城市文化标识，推动文
旅融合高质量发展。水城水乡国际
旅游节、溱潼会船节、千垛菜花
节、乡村旅游节等一系列文化赋能
旅游的品牌活动，不仅满足了市民
游客的文旅消费需求，提升了城市
知名度与美誉度，也成为对外文旅
交流的亮丽名片。

城区即景区，旅游即生活

2020年，南京市入选首批国
家文化和旅游消费示范城市，文化
产值连续10年位居全省第一，秦
淮区更是全域文旅融合、产城一体
化发展的典型。在这里，有南京目
前仅存的大体量、整体保护较好的
历史风貌区——门东街区。这里因
位于中华门以东而得名，是最能代
表南京历史文化的地区之一。

通过保护与修复，门东街区逐
步体现了古都金陵特有的“山水城
林”的城市特色，重新以青石板、
青砖路的面貌和修缮复建的名人故
居院落群示人。据统计，从2013
年9月29日对外开放至今，近10
年的时间，门东街区累计接待游客
超8200万人次。

当地文旅部门介绍，近年来，门
东街区组织了多届秦淮灯会、“来门
东·迎新年”跨年晚会、“抖in金陵”
城市美好生活节等一批主题活动，
通过线上线下相结合的方式，利用
官方微博、微信公众号、网红自媒体

等平台分享街区动态、推广街区文
化，让老门东“爆红”，热度远超夫子
庙、秦淮河等景点，迅速成为南京城
市品牌的文化名片。

网友维尼游览后表示：“每一
胡同都值得细细品味，每一处建筑
都交融和谐，老门东在保留城市痕
迹的同时，也融入了不少现代的气
息，让这里更加具有了人文魅力和
情怀。”

酒香也怕巷子深

通过几天的调研，委员们看到
无论是南京梅园、六朝博物馆、老
门东；泰州乡村文化、古护城河文
化；镇江大运河文化、茅山文化等
优质文化旅游资源的挖掘、开发、
现代化发展都各有特点，如何提升
国际化水平，打造特色品牌、形成
国际竞争力，成为今后文旅融合发
展的着重点。

全国政协委员、原文化部副部
长丁伟认为，文化艺术已经成为吸
引游客的核心要素。他举例表示：

“法国2019年接待外国游客总量1
亿人次，超过该国人口；75%的访
英游客为该国的博物馆、美术馆、
表演艺术、音乐剧等文化艺术而去
……他山之石可以攻玉，要借鉴国
际成功经验和做法，加速我国文旅
融合发展进程。”

酒香也怕巷子深，全国政协委
员、南京大学文化与自然遗产研究
所所长贺云翱建议，要树立文旅产
业的品牌意识，线上线下相结合，
让地方特色文化插上旅游的翅膀，
登上信息化、元宇宙的快车，走向
全国、走向世界。

走进江苏，探访文旅产业融合发展示范区
本报记者 李冰洁

今年“十一”黄金周，河南郑州再次
“爆棚”。蕴含着古老而灿烂的文化底蕴和婀
娜多姿秀丽山河的郑州迎来五湖四海的宾
朋。“很多省外游客经过两天的观剧，对河
南有了更多的了解，通过这里爱上了中
原”，“只有河南·戏剧幻城”营销负责人毕
超兴奋地向记者介绍。去年6月开业的“只
有河南·戏剧幻城”，是目前国内规模最
大、演出时长最长的戏剧聚落群，以传承演
绎黄河文化为主基调，21个剧场变换不同
形式讲述黄河故事，很快就成为知名的网红
文旅打卡地。

十年来，围绕建设黄河流域生态保护和
高质量发展核心示范区，郑州市谋划实施黄
河国家博物馆、荥泽古城文旅融合、二七商
圈区域城市复兴、黄帝故里景区提升、“天
地之中”世界文化遗产景区提升等十大文旅
重点项目，全力打造“炎黄子孙的寻根之
地”“中华文化的朝圣之地”“中华文明的体
验之地”“华夏国学的教育之地”，叫响“行
走郑州、读懂最早中国”的品牌形象。

一张张耀眼的新名片让郑州声名远扬。
郑州歌舞剧院创排的舞蹈《唐宫夜宴》开启
黄河文化“创造性转化、创新性发展”新篇
章，成为继电影《少林寺》之后又一部“现
象级”文化精品；“只有河南·戏剧幻城”、
建业·电影小镇、方特国际旅游度假区、银
基国际旅游度假区、黄帝千古情等一批文旅
新名片璀璨夺目，形成具有中国特色、河南
特质的文旅扛鼎之作。十年间，郑州接待国
内旅游人数增长65.52%，旅游总收入增长
81.73%。

当“诗与远方”深情拥抱，古都郑州正在尝试用更生动的方式
向世界讲述灿烂的“黄河故事”。即将开建的黄河天下文化综合体
项目以黄河文化为内涵，以演艺为核心吸引物，配套多元体验业
态，以科技生态环保的形式为游客提供智慧旅游服务。该项目建设
内容包括黄河颂剧院、黄河四季生态体验区、九曲雅集商业街及游
客服务中心等设施。

据统计，“十四五”时期，河南省通过实施文旅文创融合战
略，全省旅游业综合收入将超过1万亿元；旅游业综合贡献占GDP
比重将超过12%；文化产业增加值占GDP比重将超过5%；文旅文
创将成为全省战略性支柱产业。“河南文旅在全国出圈，就是来自
挖掘整理河南优秀的传统文化，科技赋能，文化创意。”河南省文
化和旅游厅副厅长周耀霞表示，下一步将按照省委、省政府的文旅
文创融合战略，抓好“十四五”规划落实，为河南人民带来美好的
文化旅游生活。
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10月6日，游客在贵州省贵阳市花溪
区黔陶乡谷洒农业综合种植基地赏花 （无
人机照片）。近年来，贵州省贵阳市花溪
区大力推动农旅融合发展，不断完善旅游
基础设施建设，在发展特色产业的同时带
动乡村旅游，助力乡村振兴。

新华社记者 杨文斌 摄


