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过去一提到旅游，人们想到的多
是游历名山大川、追寻江河湖海，但随
着经济社会发展，涌现出一批“工业旅
游粉”。新疆可可托海矿山公园等曾经
的工业遗址遗迹，就纷纷通过开发红
色旅游、研学旅游、工业忆旧、探险体
验、休闲度假等模式重新焕发生机。

日前，文化和旅游部推出53个国
家工业旅游示范基地，“工业锈带”
蝶变“生活秀带”“发展绣带”，人们
打卡工业旅游地标，在旅游休闲中充

分感受城市品格、工匠精神。
作为一种旅游新概念和产品新形

式，当前工业旅游已成为旅游界“新
宠”。从古旧废弃的厂房，到现代文化
艺术集聚空间，留存下来的不仅仅是
老工业遗迹，也是城市发展的记忆。

工业旅游是传承工业文化、弘扬
工业精神的重要途径，是推动工业遗
产创造性转化和创新性发展的重要载
体，更是展现国家工业化成果、宣传
民族品牌的重要窗口。国务院印发的

《“十四五”旅游业发展规划》中提
出，鼓励依托工业生产场所、生产工
艺和工业遗产开展工业旅游，建设一
批国家工业旅游示范基地。随着国家
和地方陆续出台一系列政策文件，以
工业旅游示范基地、工业文化遗产为
基础的政策框架逐步完善，资源型地
区工业旅游得到快速发展。

业内人士表示，我国工业遗产资
源丰富，将工业遗产的保护利用与旅
游发展有机结合，不仅有利于丰富旅

游产品内容、拓展旅游消费空间，有
助于实现经济效益、社会效益和生态
效益的共同增长。不过，目前工业旅
游的发展也面临一些问题和挑战，如
一些企业对工业资源开发积极性不
足，有的工业旅游运营模式不清晰，
有的工业旅游项目与研学教育、科
普、文创等融合度不够，公众对工业
旅游的认知度还有待提升等。如何让

“工业+旅游”实现“1+1>2”的效
果，仍是道待解的难题。
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今年仍是旅游业深受疫情影响的一年，也是全体旅游人踔厉进取的一年。近日，中国旅游研究院在2022中国旅游集团化发展论坛上发

布了国内旅游、中国休闲、旅游景区度假区等7项报告，盘点今年的旅游情况。

虽然国内旅游市场时断时续，但仍涌现出多种新业态、新产品，呈现出令人欣喜的景象。

日前，中国旅游研究院发布《中
国国内旅游发展年度报告 （2022-
2023）》显示，在疫情等不确定因
素的影响下，2022年国内旅游的出
游距离和目的地游憩半径明显收
缩，81.24%的国内旅游流动表现为
省内旅游流动，而远程的省际旅游
客流仅占18.76%，近程旅游和本地
休闲成为国内旅游的空间特征。国

内旅游呈现出短时间、近距离、高
频次等新特征，“轻旅游”“微度
假”“宅酒店”等成为新亮点。人们
更加在意身边的美丽风景和日常的
美好生活。

今年“十一”假期，美团发布
的消费数据显示，选择城市休闲玩
乐、周边深度游的消费者增多。消费
者以出游前三天制订计划居多，“临

时决策”特征显著。提前三天内产生
的旅游订单量，比三天前下单的订单
量高出5倍左右。

此外，国民休闲时间大幅提升，
周末休闲日趋常态化。近距离的出
行、高频次的休闲已成为疫情以来国
民旅游休闲的主要特征，距家1至3
公里以内区域构成休闲活动的空间范
围。休闲活动丰富多样，休闲场景趋

于多元，文化休闲在城镇居民日常生
活中的比重日益提升，参观博物馆、
展览馆、科技馆等文化场所的城镇居
民持续增加。

业内专家表示，在传统文旅的基
础上，本地游、周边游释放的消费潜
力，通过本地平台的连接，可以有效
匹配本地丰富的优质供给，拉动本地
消费，从而盘活假日经济。

2022年，拥有令人心动的自然
美景和差异化度假方式的露营旅游，
成为当仁不让的旅游新热点。

这一年，在途牛旅游平台上，以
“景区+露营”为主题的周边自驾游
产品的搜索量和预订量持续较高，比
如江苏省常州市茅山森林世界、浙江
省杭州市临安慕仁太阳谷、四川省成
都市麓客岛露营地、广东省珠海市横
琴星乐度露营小镇等。这类目的地包

含度假休闲的露营酒店或露营营地，
依托附近景区资源，设有烧烤、桨
板、皮划艇、垂钓等多种户外体验，
适合全家出游。携程平台上的露营产
品已覆盖国内152个城市，在今年露
营产品预订中，78%以上的游客更偏
好过夜露营产品，露营客群集中在家
庭亲子和商务团建。此外，同程旅行
推出露营+烧烤、露营+音乐、露
营+沙滩等一系列“露营+”的新玩

法，也满足游客个性化需求，深受市
场欢迎。

为有序引导露营旅游的发展，近
日，文化和旅游部等14部门印发《关
于推动露营旅游休闲健康有序发展的
指导意见》（以下简称《意见》）。

《意见》提出，大力发展自驾车
旅居车露营地、帐篷露营地、青少年
营地等多种营地形态，满足多样化露
营需求。推进文化和旅游深度融合发

展，充分挖掘文化资源，丰富露营旅
游休闲体验。与户外运动、自然教
育、休闲康养等融合，打造优质产
品。鼓励提升营地配套餐饮、活动组
织等服务，提高露营旅游休闲品质。

业内人士表示，《意见》将对露
营旅游产生积极影响，露营产品覆盖
面进一步拓宽，促进露营旅游向“精
致露营”“体验为王”“品质化、规范
化、产业化”等方面加速发展。

随着北京冬奥会结束后的首个冬
季到来，冰雪旅游迎来了最佳时期。

12月17日，第24届哈尔滨冰雪
大世界迎客，中国最北省份黑龙江的
冰雪旅游再次升温。早在11月，全
国多地的滑雪场就陆续开板，“滑
雪”等冰雪主题词在旅游平台的搜索
热度持续走高，机票、酒店及滑雪场
门票订单量均有明显涨幅。

12月 7日，全国疫情防控政策

优化调整，带动了跨区流动出行快
速增长，仅哈尔滨一地的酒店预订
量单日涨幅就超过了40%。据同程
旅行大数据显示，截至 12 月 13
日，去北方滑雪过冬成为近期冬游
热度最高的主题之一，哈尔滨酒店
订单翻倍、张家口酒店订单达到1.5
倍涨幅。从热门预订航线来看，哈
尔滨、长春、沈阳将成为节前的热
门目的地。

11月底陆续开板营业的张家口
各大滑雪场，“滑雪套餐”类酒店套
餐产品受到市场欢迎。

途家民宿数据显示，崇礼云顶
滑雪公园周边民宿，12月预订量环
比11月增幅两成。北京延庆高山滑
雪中心周边民宿，11月、12月预订
量同比去年增幅三成。2022北京冰
雪文化旅游季，以“畅享北京冬季
玩转激情冰雪”为主题，推出“8

条京张体育文化游主题线路”，汇集
滑雪、徒步、登山、骑行、自驾、
康养、美食、温泉度假、网红打卡
和冰雪文化展示等多种元素。

北京冬奥会带火了冰雪旅游，
也让冰雪游的产品更加丰富，旅游
形式更加多元化。冰雪运动、冰雪
体验、冰雪欣赏、冰雪艺术等冰雪
旅游项目，已经早就不仅仅是去堆
堆雪人、看看冰雕。

12月 8日，文化和旅游部公布
2022年度文化和旅游最佳创新成果
名单，“‘长安十二时辰+大唐不夜
城’唐文化全景展示创新实践”等3
项成果为2022年度文化和旅游最佳
创新成果。

“一进大门，就感觉时空转换了一
样，扑面而来的都是大唐街市的盛景，
李白诗酒当歌、胡姬曼妙独舞、狄仁杰
探案解密，还有《长安十二时辰》中的
张小敬、李必……没想到可以如此亲

近历史，体验感很好！”体验过“长安十
二时辰”主题街区游览的游客说。

用一场沉浸式“唐潮”之旅实力
出圈，以“西安样板”殊荣火爆全
国，自今年5月开放运营后，“长安
十二时辰”主题街区每天吸引万名游
客前来观光。穿行在街巷中，太上玄
元灯、花萼相辉楼等1∶1还原的影
视化场景，让市民游客真切感受唐代
长安气息的同时，已然忘记真实身
份，纷纷自诩“大唐人”。

随着“沉浸式文旅”成为热词，
多地的博物馆、景区等地纷纷结合自
身特点，设计沉浸式体验新花样，成
为游客新宠。

山东博物馆内的“晶·彩——探
寻神奇的矿物世界”和“山东龙——
穿越白垩纪”展览，就在今年吸引了
众多市民游客前来观赏。据工作人员
介绍，展览布景时，结合了裸眼
3D、VR、科学绘画、实景小模型等
多重手段，让游客能够产生身临其境

沉浸式的体验。
业内人士表示，作为文旅“新宠”，

沉浸式体验打开了塑造文旅场景的新
思路。中国沉浸式产业起步晚、后劲
足、市场大，发展潜力巨大，如今在“万
物皆可沉浸”的带动下，沉浸式已经开
始不断融入文旅场景，业态日趋多元。
下一步要在注重挖掘独特文化底蕴的
同时，将文化蕴含的价值与新技术、新
形式、新要素结合，不断创造新的消费
场景，满足消费需求。

12月 23日，飞猪发布年终总结
《2022年度囤旅游报告》。报告显示，近
三年来，飞猪囤旅游套餐商品的购买用
户数年均增长49%，套餐商品的成交额
年均增长超55%。“先囤货、后预约”的
囤旅游模式已成为不确定出游条件下
的主要旅游消费选择。

报告显示，2022年，囤旅游的购买
用户中，“90后”及“00后”占比超六成。其

中，“00后”成为囤旅游新势力，其在套餐
商品上的消费额同比去年增长三成。

从需求端看，消费人群的变化使囤
旅游的内涵与外延随之改变。今年囤旅
游的热门商品呈现出显著的品质化、个
性化特征。

对于旅游商家而言，通过囤旅游可
实现销量与品牌价值的双向增长。囤旅
游不仅推高了目的地的热度，还带来了

未来可期的客流。吉林长白山位列
2022年度囤旅游热门目的地第一。海
南三亚、澳门、福建厦门、浙江杭州、浙
江湖州、上海、北京、宁夏中卫、云南西
双版纳均在前十。

中国社科院旅游研究中心特约研
究员、新时代文旅研究院院长吴若山认
为，“囤旅游虽是疫情前的产物，但近三
年持续受到市场关注，已成为2022年旅

游消费必不可少的选项。从消费端看，这
种模式更好地顺应了游客结构和疫后出
游习惯的变化，为消费者带来更划算、更
灵活、更丰富的出游体验和服务。从供给
端看，在行业承压阶段，通过预售可以帮
助商家回笼资金、售卖远期库存，尤其对
于受挫严重的中小商家，预售商品更代
表着未来的服务机会与生意希望，在稳
定商家信心上起到了重要作用。”
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