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醒狮贺岁、国粹大赏、
国风巡游、民俗美食……1
月23日（正月初二），宁波
宁海前童古镇，一场丰富多
彩的“卯兔迎春‘趣’前
童”年味活动，让前童古镇
迎来了3年来的首个客流高
峰，激发了市民游客文旅消
费的热情。

“我们把可以沉浸式体
验的传统非遗、文创和精致
美食、网红甜品、趣味活动
进行搭配，正契合了年轻群
体既要传统回归又有创新延
伸的新消费观。”宁海县文
广旅游局局长张畅芳告诉记
者，宁海推出“我在宁海过
大年——宁海年·缑有味”
迎春民俗文化节系列活动，
包括“游自在宁海、品年味
民俗、享文化惠民、抢文旅
红包”等四大板块，提供一
种全新的年味体验。

锣鼓一响就是过年！在
前童镇童氏大宗祠内，两只
憨态可掬的小狮子伴随着铿
锵有力的锣鼓声欢腾起舞，
吸引了不少游客围观。四位
少年身手敏捷，把狮子舞得栩栩如
生，两只小狮子时而腾空跳跃，时而
翩翩起舞，还不时跑到人群中互动，
给游客拜年。狮子是国人心中的瑞
兽，每到春节，前童人都要以舞狮来
图个喜庆吉祥。

在宁海县非遗文化产业园内，由
宁海县文广旅游局、跃龙街道联合主
办的一场“非遗过大年”及文创集市
游园活动举行，市民、游客体验非
遗、采办年货，掀起了一股沉浸式

“赶集”热潮。

融入场景体验的“赶
集”，吸引年轻人“寻宝”。
集市现场，在东艺新文创泥
金彩漆工艺摊位前，“00
后”们埋头体验的同时，不
时拿起手机拍照分享；熊小
米的棉物、慢脚步手作等摊
位文创产品琳琅满目，吸引
了一批小迷妹纷纷扫码采
购；穿着汉服套圈，体验一
场传统与现代的碰撞……据
介绍，为了激活文旅消费，
在集市现场，游客还可以扫
码领文旅消费券，享受满
100元减30元、满50元减
15元的优惠。

在何九桃传统长寿美食
摊位前，游客争相购买一款小兔子造
型的“寿兔糕”。“这次集市我带了
10多款产品，都有很好的彩头和创
意。”“85后”摊主何旭泓非常懂年
轻人的消费观，传统美食只要有创意
也会成为“爆款”，她告诉记者，当
天带来的长寿产品卖脱销，不少游客
还预定了长寿年货礼盒。

数据显示，春节期间，宁海县文
旅市场人气攀升，全县主要景区景点
共接待游客40.82万人次，较去年同
期增长20.24%。
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“至今已经有上千万观众通过
不同的网络平台观看了我们的春
晚，而且这个数据还在增加！”已
经是大年初十，说起年初一上线的
2023新西兰《文化之桥》全球春
晚，新西兰侨胞、晚会总导演江波
意犹未尽，在他的微信朋友圈里，
一条接一条的信息，依然是晚会的
盛况。而他手中翻看的，正是难以
数计的全球各地观众的反馈信息。
江波自豪地说，晚会不仅在侨胞们
的自媒体上广泛传播，更在美国城
市卫视、五洲文化之桥国际频道、
五洲文化之桥中国频道等50多家
中外媒体同步播出。

这样一台春晚，已经是第三年
举办。之所以得到全球侨胞的关
注，与节目的精彩度有着直接的关
系。以今年晚会为例，京剧艺术家
于魁智、李胜素展示出国粹京剧的
魅力，歌唱家董文华、王宏伟等人
唱出游子的乡情，相声、二胡、钢
琴、舞蹈、书画等文化艺术家们轮
番登场……来自50多个国家和地
区的8000多位演职人员参与了演
出，在中国传统的农历新年，多彩
的文化、美丽的音符成为最紧凑的
纽带，呈现出中国欢快的年味儿、
慰藉着海外赤子浓浓的乡情。

作为活动的总策划，旅新侨胞
闵婕表示，主办这样的全球春晚，

是希望用音乐为全球华侨华人架起
一座交流的桥梁，通过文化之桥传
递正能量，传递亲情、友情和欢
乐。

“感谢艺术家们对文化之桥全
球春晚的支持，丰富了海外华侨华
人的精神世界，缓解了大家的思乡
之情。特别是新冠肺炎疫情这几
年，许多华侨华人春节不能回家探
亲，游子的思乡之情更加强烈。艺
术家的表演，让海外观众在屏幕上
感受到了回家的温馨。”闵婕表
示，每年春晚上线后，会得到全球
各国观众发来的祝福，这也是团队
成员一直坚持下来的动力。

“We are family，无论来
自哪里，都是龙的传人；

We are family，血脉 拉
近彼此的距离，让我们紧紧连在
一起；

We are family，我们手牵
手，肩并肩，共创美好的明天……”

当晚会主题歌《我们一家人》
响起，来自中国、美国、加拿
大、澳大利亚、德国、意大利、
泰国、新西兰等 30 多个国家的
100 余位华裔青少年陆续亮相。
闻声而动的闵婕感慨地说：“非常
自豪，在中国传统的春节，我们
努力搭建起平台，在海外传承传
播着中华文化。”

新西兰侨胞
“全球春晚”唱出美妙音符

本报记者 李寅峰

小时候，每年过春节，最期待
的是在大年初一早上，兴奋地从床
上爬起来，扭扭捏捏地和长辈们道
一声“过年好”，就能收获鼓鼓的红
包。短短的一上午，常常收集一叠
崭新的钞票，这意味着我可以购买
很多玩具和零食了。

后来，中国最广泛使用的社交
平台“微信”推出了移动支付的功
能，“微信红包”应运而生。逢年过
节，长辈的“微信红包”，成了孩子
们热切盼望的新兴奋点。一对一的
红包带来私密的惊喜；家庭微信群
里供亲朋好友“疯抢”的红包，带
来的又是买彩票一样的紧张、开心
——这时候，红包有多少钱往往不
重要，亲人们在“一分都是爱”中
感知着电子化生活中的节日乐趣。

有人认为，屏幕中冷冰冰的数
字已经不再像过去的红包那样有仪
式感，互联网上的问候自然也不会

有过大年时面对面的祝福有人情
味。实际上并非如此，春节的文化
内核与精神扎根在中国人心中，永
远不会动摇。

也正因如此，春节必须要赶上
时代浪潮，融入现代化生活。除了
红包，还有许多春节元素与时代正
产生着新的化学反应。

中央电视台春晚自 1983 年问
世，便成为中国人专属的“国民记
忆”。随着改革开放的不断深入，春
晚也顺应时代潮流与观众的需求，
融合日益发达的科学技术与艺术形
式，展现出一个传统节目“历久弥
新”的面貌。比如，随着互联网与
人工智能的发展，借助实时视频连
线与虚拟现实等技术，春晚在全国
各地选取分会场，展现不同地区各
具特色的新春风貌，让无法到演播
厅演出的演员，借用超高清“云”
视频技术出现在节目中。除了技术

方面，一直贴近大众的春晚对节目
的选择也更为丰富，越来越多受年轻
人喜爱的流行元素登上春晚舞台，以
最潮流的方式把吉祥幸福的祝福传
播到每一个中华儿女的心中。

春晚就在一次次的自我更新中
继续发挥着重要的作用，融合传统
与现代元素，传承春节吉祥如意、
阖家团圆的精神内核，团聚小家，
团结大家。

同时，近年来内地电影市场发
展迅速，涌现出了不少出色的商业
贺岁片。今年春节的《满江红》《流
浪地球 2》，以及以往的 《人在囧
途》 系列与 《唐人街探案》 系列，
成功吸引无数家庭将走入影院观影
作为春节必要的娱乐方式，也悄然
改变了现代人过年的习惯。

这些贺岁片学习了美国好莱坞
的商业化模式，在制作、剧情设计
上更为精良，同时改变过去较单一
的“回家过年”剧情套路，借用科
幻、喜剧、侦探片等题材，展现出
春节在当代的文化包容性与多样性。

比如国外唐人街过春节、春节
期间带着爸妈跨境旅游的剧情，除
了传递春节的传统内核，还透出更
多的人文关怀——海外华侨华人的
思乡之情，高压生活下无法回家过
年群体的焦虑，以及留守儿童和空
巢老人的内心孤独。这些让观众在
享受节日的欢乐与轻松时，又为团
聚在影院中的家人带来温情，还引
发大家对现代高压生活中产生的社
会问题的关注。

这样“热泪盈眶着微笑”的影
片饱受观众喜爱，迎合了中国文化
中“生活不易、永不放弃”的精神
内核，在新年伊始让观众卸去重

压，与家人开怀大笑；又煲了一碗
暖暖的心灵“鸡汤”，为新的一年注
入“元气”。

此外，中国人自古以来就有春
节“添新衣”“穿红衣”的习惯。随
着经济社会的发展，中国老百姓消
费能力与消费需求有了明显的提
高，时尚与审美水平逐步与国际接
轨，不少消费者对品牌、设计、质
量以及性价比都提出了更高的要
求。于是不少国际大牌公司纷纷开
展“汉化”行动，设计众多“春节
限定款”，从箱包服饰到美妆用品，
一时间虏获不少中国消费者芳心；
像一些运动品牌也推出春节联名的
运动服和球鞋，受到了众多年轻人
的追捧。

随着中国消费者消费观念的转
变，过去对大牌的盲目追求逐渐降
温，“国潮”的兴起为消费者提供更
多选择，不少中国品牌凭借对民族
文化和对本土消费者的了解，加上
不断进步的工艺水平与设计思路，
推出了一大批极具民族特色又货真
价实的“新衣服”。今年春节期间，
印有“兔飞猛进”“宏兔大展”等字
样的T恤衫就火爆坊间。

可以说，现在的中国消费者用
最时尚潮流的新衣服把传统的春节

“穿”在身上，这是传统融入现代的
象征，更是一种文化自信的体现。

几千年过去，古老的春节正努
力融入这个全新的时代。

春节在方方面面的变化丝毫没
有影响其在中国人心中的地位，反
而以更流行、更进步的姿态，继续
传承、发扬悠久的中华优秀传统文
化，激励每一个中华儿女：春节是
当下的幸福，更是未来的起点。

“今天什么安排？不如一起去
看电影吧？”今年春节期间，相信不
少人都收到了家人朋友类似的观
影邀约，从影院的客流量、电影票
房数据都不难看出，春节档电影市
场可以说争了个新年“头彩”。

根据国家电影局初步统计，
2023年春节档（除夕至正月初六，
1 月 21 日至 27 日）电影票房为
67.58亿，同比增长11.89%；观影
人次为1.29亿，同比增长13.16%；
国产电影票房占比为99.22%。另据
中国电影观众满意度调查·2023春
节档调查结果显示，春节档观众满
意度得分为87.1分，同比增长1.8
分，为2015年开始调查以来春节
档期最高分，档期调查的6部影片
均进入“满意”区间（大于等于80
分），其中满意度超过85分的影片
有4部，即《满江红》88.4分，《流浪
地球2》88分，《深海》85.3分，《熊出
没·伴我“熊芯”》85.2分，数量也为
历年春节档之最。

春节阖家欢乐，适合一家人一
起看看喜剧电影，因此，电影发烧
友小乐一直最期待的春节档影片
就是宣传“笑到最后”的《满江红》，
于是她早早买好了票，带着父母、
约着亲戚一同观看。“本来以为是
部喜剧，没想到是反转再反转的悬
疑电影，人物关系、剧情走向是总
也猜不到的，而且影片整个故事发
生在一个时辰内，电影时长也刚好
两个多小时，可以说是沉浸式的观
影体验了。”显然，这部“本以为”是
喜剧的影片，给了小乐惊喜。

“这是一部值得二刷、三刷的
片子，看完电影出来到家了，我居
然还在回味里面的情节。”提到《满
江红》，小乐就不住地赞叹，她身边
的朋友也表示这部电影“后劲十
足”。除了角色、细节值得探讨外，
甚至连配乐都让人很“上头”，几个
人还模仿着电影的经典片段拍了
段快速走路的短视频，传到平台上
后，发现平台上和她们一样得了

“《满江红》观影后遗症”的人比比
皆是，可见电影情节深入人心。

春节档电影中，科幻片和动画
片也都有可喜的成绩。最令全国政

协委员、首都经贸大学文化与传播学
院副院长郭媛媛期待的，是科幻电影
《流浪地球2》。“随着我国国力的增强
和科技创新能力的提升，包括智能装
备在世界上也处于领先地位，科幻影
片在当今社会中的出现和火爆是应
时应景的。《流浪地球2》除了延续《流
浪地球1》的一些理念之外，还把形
式感，尤其是科技感做到了极致，从
某种程度上可以说是超越了好莱坞
的科幻电影。”

“当前我国对科技创新的大力支
持，体现为科幻电影逐渐趋于成熟，
出现这样叫好又叫座的影片，是非常
可喜可贺的。这样优质的科幻电影，
不仅在国内，即便是进入北美市场，
也应该会有不错的成绩，可以算得
上是中国科幻电影的里程碑。”在郭
媛媛看来，《流浪地球2》在今年春节
档的火爆，是中国当前文化自信、科
技自信的很好展示，她认为，《流浪地
球2》这样的科幻电影体现了“人类命
运共同体”的理念，这与西方科幻电
影有显著的文化差异。相信今后随着
我们国家对科技、对未来的不断探
索，科幻电影一定能够成为非常成熟
的电影类型，同时，通过电影的形式，
通过让人震撼的观影体验，让我们的
文化理念在潜移默化中，更深更广地
传达给受众。

无论是春节还是日常，过去还是
将来，电影一直在我们的生活中扮演
着比较重要的角色。“它体现出我们
与家人、友人可以在公众场合一起休
闲娱乐的一种取向和方式，同时电影
与旅游一样，都是人们享受生活、对
世界产生向往的非常好的休闲产
品。”郭媛媛说。

近几年，在面对新冠肺炎疫情导
致的非正常生活状态下，电影市场也
受到不小的冲击。虽然可以认为，国
家对疫情防控政策作出优化调整，是
使得今年春节期间电影市场回暖的
一个因素，但依然不能忽视电影作品
本身的优质。郭媛媛认为，中国电影
市场虽然因疫情遭受了一定的困难，
但是可以看到我们的电影越来越成
熟，制作水平越来越精良，相信今后
中国电影市场会迎来从“回暖”向“持
续火爆”的转折。

新年阖家欢 相聚电影院
本报记者 李冰洁

我是南京六朝博物馆的一名
志愿者。连续几年，在六朝博物馆过
年成为我和小伙伴们的不二选择，
今年依然如此。

为啥？热闹！快乐！幸福！过年
不就是要这样嘛！

初一早上，博物馆还没到开门
时间，观众就已经排起了长龙。年初
一到年初六，春节来博物馆参观人
数直往上升，以至于馆方不得不采
取限流措施。

进入博物馆，浓浓的年味扑面
而来，“福兔迎春”贺岁展海报红红
火火、喜庆欢乐。展柜中和展台上各
种兔子活泼可爱：有的竖着耳朵萌
萌哒，有的欢快奔跑喜滋滋，有的打
躬作揖送福字……整个博物馆挤
满了大大小小穿着节日盛装的人
们，其中不乏古装爱好一族。身着古
装的青年男女穿梭于熙熙攘攘的
人群中，恍惚间有我们正与古人相
会同游的感觉。大厅中间用桌子围
起来的手工体验区，已经围满了游
客：有的在做兔子灯，有的在拓印

“福”字和各种瓦当，有的在集章本
上盖各种文物的印章……热闹的
场面比起集市真是有过之而无不
及！

来到博物馆做志愿者的我们，
兴趣相投，爱好相近，平时大家在一
起就亲如兄弟姐妹。现在过年见了
面，又是拜年，又是拥抱，更有聊不
完的话题，欢声笑语此起彼伏，每个
人脸上都洋溢着欢快的笑容。我们
趁着讲解前的空隙，在月亮门前拍
个大合照：俨然是幸福快乐一家人；

手牵手在金灿灿的发财树下留个影：
期待着事业蒸蒸日上，收入更上一层
楼；摸一摸抱一抱可爱的兔兔们：祝愿
大家兔年大吉，大展宏“兔”……就这
样我们汇入了欢乐的海洋……在博
物馆过大年快乐指数真是超级高！

当然，我们春节来博物馆主要是
为观众讲解服务的。每天至少上午两
场，下午两场。瞧，讲解开始了，每一位
志愿者身边都被观众围得水泄不通。
六朝博物馆的每一位志愿者都是经过
严格筛选和考核才上岗讲解的，由于
讲解语言精练，条理清晰，内容严谨，
叙述生动有趣，深受观众喜爱。观众全
神贯注地听志愿者们的讲解，还不时
发出一声声惊叹：

六朝时期宫城城墙竟然这么厚！
六朝时期陶俑的微笑好迷人哦！
六朝时期建康城的下水道这么

宽大呀，建康城不愧是六朝帝都、3—6
世纪的东方大都会……

每次讲解完一场，观众都会报以
热烈的掌声，并反复说“谢谢！谢谢！讲
得真好！”有时看到我们志愿者讲解流
汗时（馆里空调温度较高），观众会很
贴心地递上纸巾；看到我们志愿者讲
解时间比较长，会主动递上一瓶纯净
水……面对如此热情的观众，我们志
愿者顿觉幸福的暖流涌遍全身，觉得
所有的付出都是值得的，转身又会精
神百倍地投入下一场讲解……

我们来服务的志愿者都有这样
的感觉：在博物馆过大年幸福感被拉
得满满！

明年过年，我们依然会在，欢迎
你来！

博物馆里过大年
皇甫素红

春节的春节的 33..00 版本版本
赵子衿

▲▲

11月月2626日日，，游客在南京夫子庙景区选购花灯游客在南京夫子庙景区选购花灯。。
新华社发新华社发（（杨素平杨素平 摄摄））

▲▲

11月月2727日日，，在陕西省西安市汉长安城未央宫遗址公园在陕西省西安市汉长安城未央宫遗址公园，，演员在演员在
进行社火表演进行社火表演。。 新华社记者新华社记者 刘潇刘潇 摄摄

观
众
在
参
与
有
趣
的
拓
印
活
动


