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全国政协围绕“美丽中国建设”召开重点
提案办理协商会❶

民营企业要掌握发展主动权，发展新质生产力❷

大运河申遗10周年 让文化遗产“活起来”❸

“理响中国·讲好‘中国式商量’故事”网
络主题采访活动走进新疆❹

委员专家支招推动清洁能源强省建设❺

最高检邀请代表委员专题调研“检护民
生”专项行动❻

Z 一周盘点

过去一周，政协委员们关注了哪些热点问题？有哪些观点

和建议？人民政协报·人民政协网通过对全网各大平台数据梳

理分析，并进行热度排序，呈现如下：

详情

扫描二维码

6月 25日，全国政协“加快建立美丽中国建设实施

体系和推进落实机制”重点提案办理协商会在京召开。

《关于加快建立美丽中国建设实施体系和推进落实机制的

提案》是环境资源界成立以来，首次以界别形式提出的提

案，凝聚了 85位环境资源界委员的集体智慧，被列为全

国政协重点提案。

（人民政协报，6 月 26 日）

民营企业要如何把握新质生产力带来的机遇？广东省

政协委员，福达集团董事局主席王福亮表示，民营企业要

掌握发展主动权，培育新的竞争优势，“以新提质”大力

推进科技创新是战略之举、长远之策。

（时代财经，6 月 24 日）

第十、十一、十二届全国政协委员，中国文物学会专家

委员会主任、故宫博物院学术委员会主任单霁翔是大运河

申遗、保护与传承的见证者，曾多次参与撰写全国政协提

案，呼吁保护大运河相关文化遗产。2003年，他写了一件

《关于在南水北调工程中重视文物保护的建议案》，建议要

在南水北调工程中注重保护包括大运河在内的文化遗产，

这是全国政协在大运河保护方面最早的提案之一。

（荔枝新闻，6月 22日）

6 月 21 日，“理响中国•讲好‘中国式商量’故事”网

络主题采访活动走进新疆，人民网、新华网、央视网、中国

网、中国青年网、央广网、光明网等多家新闻媒体记者组

成的采访团，与新疆维吾尔自治区政协及相关部门负责

同志座谈交流。

（新疆日报，6 月 21 日）

6月20日，辽宁省政协召开“推动清洁能源强省建设”

月度协商座谈会。与会人员认为，应立足辽宁创新优势、资

源禀赋及地区实际，聚焦能源多样化、电网智能化、储能多

元化发展趋势，抢占储能、氢能及智能电网发展机遇。

（辽宁日报，6 月 21 日）

6月 21日至 22日，来自山西、黑龙江、河南、吉林

四省的部分全国人大代表、政协委员，围绕吉林省检察机

关“检护民生”专项行动开展情况，应最高人民检察院邀

请进行专题调研。代表委员围绕检察机关如何进一步做好

维护弱势群体合法权益、守护未成年人健康成长、强化生

态环境保护、大数据赋能法律监督、普法宣传等工作提出

意见建议。

（检察日报，6 月 24 日）

Z 融媒视界
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随着网文、网剧、网游文化出海“新

三样”的不断深耕海外市场，不仅推动了

中国文化的海外传播，也进一步展现了中

华文化的独特魅力，彰显着新时代盛世中

国的万千气象。

然而，纵观“新三样”在海外市场的

文化触达，依然以华人群体为主，且产品

的格调有待提升。如何进一步扩大中国文

化产品在不同种族群体之间的覆盖度，深

入展现中国特色、中国风格、中国气派？

笔者认为，增加情感认同是第一要

义。民族的就是世界的，架起“民族”

和“世界”之间的桥梁便是情感认同。

当下而言，仅以文化符号进行文化传播

已 无 法 满 足 讲 述 中 国 故 事 的 需 要 。 例

如，近日由美国梦工厂动画制作的电影

《功夫熊猫 4》 上映，自 2008 年起，《功

夫熊猫》 系列不仅在全球收获一批“熊

猫粉”，更是将其打造成文化 IP 在全球

掀起“熊猫热”。功夫、熊猫都是中国的

文化符号，但讲述的故事内核却是美国

精神。与之相对应的，便是近年来中国

微短剧以迅猛发展势头横扫全球多个地

区 ， 尤 其 以 “ 霸 总 ” 为 主 题 的 系 列 短

剧，让全球观众直呼“上头”，这背后的

逻辑内涵，便是经过对不同地区本土化

改造后的“霸总”，都能在当地受众中取

得情感认同。因此，文化产品出海，要

在厚植中华文化土壤中，汲取具有普世

情感的“文化基因”，让海外受众实现从

“符号认同”转向“情感认同”。

此外，让技术为文化产品出海赋能尤

为重要。当前人工智能技术在全球加速发

展、创新演进，为文化产品的生产和传播

重塑了更多空间和场景。从 ChatGPT 到

Sora，都对网文的生成、网剧的制作、网

游的研发及“新三样”在推广方面产生深

远影响。比如，在人工智能技术的加持

下，网文出海在语言翻译方面更加精准、

高效，网剧在制作上不仅融入虚拟场景，

更能在不拍摄的情况下，仅通过文字指令

便可生成视频。因此，借助人工智能技

术，创作出更加多元的文化场景和文化样

态，助力文化产品的多样化出海。

1979 年，我国从日本引进第一部电

视剧 《巧入敌后》，开启了引进电视剧的

先河，如今已过去 45 年。45 年里，我国

由文化输入国逐步蜕变为文化输出国，这

背后，是中国文化的自信和开放，也为中

国文化的传承与发展注入新的活力。

出海之路，道阻且长；而成功出海，

中华文化会更加精彩绽放！

让技术为文化产品出海赋能
本报融媒体记者 位林惠

北京通州大运河不仅承载着丰富的

历史文化，还是村民生产生活的重要部

分。近年来，随着大运河文化带建设工

作的深入推进，运河水质和生态环境显

著改善，大运河再次焕发出勃勃生机。

近日，人民政协网联合大运河沿线城市

政协，共同开启“千年运河展新韵——

大运河申遗成功十周年”主题采访活

动，记者跟随陈喜波教授一起探寻大运

河通州段生态环境改善背后的故事。

从“借船出海”到“造船出海”

文化文化““新三样新三样””在全球刮起在全球刮起““中国风中国风””
本报融媒体记者 位林惠

“新三样”吸引全球目光

纵 观 几 年 来 ， 文 化 出 海 “ 新 三 样 ”

以势如破竹之势，取得赫赫战绩：

网文方面，有数据显示，2023 年海

外原创网文作品约 62 万部，中国网络文

学作品海外用户超 2.3 亿，翻译语种达 20

多 种 ， 覆 盖 全 球 200 多 个 国 家 和 地 区 ，

出 海 市 场 规 模 超 40 亿 元 ， 内 容 已 形 成

15 个大类 100 多个小类，都市、西方奇

幻 、 东 方 奇 幻 、 游 戏 竞 技 、 科 幻 是 前

五 大 题 材 类 型 。 网 络 文 学 成 为 中 国 文

化 海 外 传 播 体 系 的 重 要 组

成部分。

网 剧 方 面 ， 已

实 现 由 最 初 的

“ 零 星 出 海 ”

到 现 如 今 的

“ 批 量 出 海 ”，

出海的题材类型

也 由 最 初 的 “ 走 海

外 只 能 依 赖 古 装 剧 ” 到

现 如 今 古 装 、 仙 侠 、 悬

疑 、 都 市 、 家 庭 多 个

题 材 全 面 开 花 。

同时，让观众

直 呼 “ 上

头 ” 的

微 短

剧，以其强烈的戏剧冲突、快节奏的剪

辑 手 法 ， 不 仅 在 国 内 收 获 一 批 “ 死 忠

粉”，也在海外收获一批又一批观众。

网游方面，有报告显示，2023 年中

国自主研发游戏海外市场实际销售收入

为 163.66 亿 美 元 ， 规 模 连 续 5 年 超 千 亿

元人民币，携带中国文化基因的游戏产

品不断丰富诠释着中国文化。

文化出海“新三样”何以吸引全球

目光？

“ 齐 全 的 题 材 类 型 ， 庞 大 的 作 品 数

量，已经通过广大中国网友的检验，是

‘新三样’在海外取得成功的基础。”全

国政协委员、北京大学中文系教授张颐

武举例道，“网文作为最早出现在我国的

文 化 样 态 ， 也 是 较 早 出 海 的 文 化 产 品 ，

在 出 海 之 前 便 已 在 国 内 取 得 较 大 成 功 。

它题材齐备、数量大，同时因较强的互

动性，经过大量受众的‘检阅’，随着语

言障碍的逐步突破，成功打开海外市场

并占有一席之地。”在张颐武看来，当前

“新三样”的出海方式与过去传统的出海

路径截然不同，“‘新三样’的出海靠的

是市场竞争力、产品的吸引力及与受众

的有效互动，它们的文化复杂性相对较

低。同时，这些带有‘中国基因’的文

化 产 品 在 出 海 过 程 中 经 过 本 土 化 改 造 ，

很快便俘获一批受众。”

“这主要得益于我国全媒体国际传播

的 IP 运 营 能 力 。” 在 全 国 政 协 委 员 、 新

疆新的社会阶层人士联谊会常务副会长

海尼扎提·托呼提看来，近年来，依托

前 沿 数 字 技 术 和 文 化 产 业 政 策 红 利 ，

《江 南 百 景 图》《原 神》《斗 罗 大 陆》

等 众 多 优 质 IP 有 效 推 动 了 中 华 文 化

“出海”。“ 《斗罗大陆》 这部网文目

前已成长为拥有动漫、动画、广播、

电视剧、游戏等多种媒介形式产品的热

门 IP。 这 表 明 IP 运 营 这 一 新 产 业 发 展

模 式 或 将 成 为 推 动 我 国 同 世 界 各 国 文

明互鉴的一条可行路径。”

全国政协委员、中国作协副主席阎

晶明以网文出海举例说，网络文学因更

接 地 气 的 表 达 方 式 、 更 长 的 作 品 篇 幅 ，

以及更具故事性、娱乐性、互动性的显

著 特 点 ， 成 为 国 际 受 众 了 解 中 国 文 化 ，

观察中国生活样态的窗口。“像中医、武

术这类题材的网络文学作品之所以受欢

迎，就是他们可以通过这些作品近距离

了解中华文化。”

从“借船出海”到“造船出海”

文化产品想要出海，拓宽传播渠道

最为关键。

“新三样”在出海初期，主要借助国

外 已 有 的 传 播 和 交 流 平 台 实 现 海 外 推

广，即“借船出 海 ”。 以 网 剧 为 例 ， 常

常 在 国 内 播 出 取 得 较 大 反 响 后 ， 被 国

外 媒 体 平 台 购 买 版 权 进 行 播 出 。 如

《苍 兰 诀》 在 国 内 成 功 播 出 后 ， 被 韩 国

媒体买下版权，并在流媒体平台 Netflix

全球上线。

近 年 来 ， 随 着 中 国 文 化 产 品 数 量 、

质量的快速提升，中国文化产品开始选

择更加自主的传播方式，通过搭建线上

平台、建立海外基地、打造自有品牌等

方 式 ，“ 造 船 出 海 ” 已 然 成 为 各 类 文 化

产品出海的新路径。如腾讯视频、爱奇

艺、芒果 TV、Bilibili 分别打造国际版在

海 外 上 线 ， 将 自 有 内 容 同 步 上 线 国 际

版。此外，随着微短剧在海外市场的不

断 扩 张 ， 越 来 越 多 的 应 用 程 序 相 继 上

线。数据显示，截至 2024 年 2 月底，已

有 40 多款短剧应用试水海外市场，累计

下 载 量 近 5500 万 次 ， 内 购 收 入 达 1.7 亿

美元。

“ ‘ 借 船 出 海 ’ 会 导 致 ‘ 水 土 不

服 ’， 常 常 出 现 提 供 的 内 容 不 符 合

对 方 口 味 ， 比 如 过 去 很 多 在 国 内

爆 火 的 影 视 作 品 ， 在 海 外 上 线 后

反 响 平 平 。‘ 造 船 出 海 ’ 则 通 过

在海外搭建平台，借平台吸引

和 留 住 特 定 受 众 。” 张 颐 武

表 示 ， 建 平 台 不 是 简 单 地

将 国 内 现 有 平 台 平 移 到 海

外 ， 而 是 经 过 本 土 化 改

造 后 符 合 当 地 的 传 播

规 律 ，“ 这 样 搭 建 的

平 台 ， 不 仅 能 适 应

受 众 需 求 ，也 能 让

海 外 受 众 有 天 然

的 熟 悉 感 ，从 而

实 现 文 化 产 品

的 平 滑 出

海。”

海 尼

扎提·托

呼 提

表示，在“借船出海”阶段，因海外平

台拥有大量的、稳定的受众，可以通过

较低的成本快速触达受众，但缺乏主动

权 。“ 我 们 的 产 品 处 于 ‘ 被 挑 选 ’ 的 状

态 ， 甚 至 有 时 可 能 会 因 不 符 合 平 台 要

求 等 原 因 遭 下 架 。 而 ‘ 造 船 出 海 ’ 就

让 我 们 多 了 很 多 主 动 权 ， 通 过 精 准 把

握海外市场的需求和趋势，创作出更符

合当地文化形态的产品，实现产品的广

泛传播。”

“‘借船出海’阶段，是我们主动

去 ‘ 送 ’ 作 品 ，‘ 造 船 出 海 ’ 阶 段 ， 我

们则是靠‘吸引’。‘送’出去的作品有

时 未 必 是 对 方 想 要 的 ， 但 ‘ 吸 引 ’ 来

的 ， 一 定 是 对 方 喜 欢 的 。 当 前 ‘ 新 三

样’在海外收获一众粉丝，足以说明我

们的作品是有吸引力的，中华文化是有

感召力的。”阎晶明表示。

让“民族的”变成“世界的”

多 年 来 ，经 过 文 化 出 海“ 新 三 样 ”的

不 断 努 力 与 探 索 ，中 国 文 化 在 全 球 的 传

播 力 和 影 响 力 显 著 提 升 。民 族 的 就 是 世

界 的 ，但 民 族 的 不 会 自 动 转 化 为 世 界

的。

“ 世 界 是 具 体 的 ， 而 非 抽 象 的 。 不

同 的 社 会 ， 受 众 有 着 不 同 的 心 理 需

求 。” 为 此 ， 张 颐 武 首 先 从 受 众 角 度 谈

到，要让“民族的”产品通过本土化改

造适应“世界的”，以满足不同社会群体

的需要，但在适应过程中要坚持自身的

“中国基因”。其次，在平台层面，要持

续 搭 建 海 外 平 台 。“ 一 个 成 功 的 平 台 本

身就对受众有较强的吸引力，同时具有

较 强 的 支 配 作 用 ， 能 够 带 动 更 多 作 品

‘ 走 出 去 ’。” 最 后 ， 在 互 联 网 创 新 层

面 ， 要 “ 创 道 超 车 ”。“ 中 国 互 联 网 技

术 随 世 界 互 联 网 发 展 大 潮 同 步 发 展 ，

这 就 让 中 国 的 互 联 网 创 新 成 果 更 容 易

被 世 界 看 到 。 比 如 当 下 微 短 剧 在 海 外

的盛行，这其实是中国最先开辟的一条

‘赛道’，我们应该创造出更多的互联网

文 化 产 品 样 态 ， 创 造 更 多 ‘ 赛 道 ’， 实

现‘创道超车’。”

海尼扎提·托呼提同样认为应借助

互 联 网 技 术 ， 不 断 加 强 渠 道 建 设 。“ 随

着互联网发展进入 WEB3.0 阶段，我们

应 鼓 励 更 多 互 联 网 科 技 型 企 业 投 入 算

法变革的新阶段，提升构建元软实力

的 能 力 ， 提 前 布 局 虚 实 共 生 的 传 播

渠 道 ， 以 让 中 国 文 化 产 品 在 未 来 取

得更大国际影响力。”

“ 推 动 更 多 中 国 文 化 产 品 走 向

世界，‘民族’和‘世界’这两种

意识都不可或缺。在创作时，不

要因一味地迎合海外市场而迷失

自我，丢掉自我意识，要清晰地

体 现 文 化 内 涵 ， 保 持 自 己 民 族

的独特性，与全世界文化交流

交融。”阎晶明说道。

近日，《庆余年》 第二季收官，该剧在播出期间，不仅突破了

腾讯站内有史以来最高纪录，央视收视率达 1.07%，而且成为美国

迪士尼流媒体平台 Disney+有史以来播出热度最高的中国剧。

无 独 有 偶 ，《2023 中 国 网 络 文 学 出 海 趋 势 报 告》 显 示 ， 截 至

2023 年 10 月，海外门户起点国际 （WebNovel） 已上线约 3600 部中

国 网 文 的 翻 译 作 品 ， 同 比 三 年 前 增 长 110%。 其 中 ，《许 你 万 丈 光

芒好》《抱歉我拿的是女主剧本》《天道图书馆》 等 9 部翻译到海

外的作品阅读量破亿。

此外，米哈游旗下原创国产游戏 《原神》 也乘风破浪，成功

出海，上线仅 3 个月，全球下载量近 3700 万次。

……

“包饺子、打太极、学汉语”曾经是我们向外国人传播中华文

化的“老三样”，近年来，以网文、网剧、网游为代表的新型载体

被称为文化出海“新三样”，正在全球刮起“中国风 ”， 向 世 界 多

角 度 展 示 中 华 文 化 ， 也 让 世 界 更 好 地 认 识 中 国 。

Z 记者观察


